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De: Sergio Barrafon <sbarranon@gabinete.mx>
Enviado el: viernes, 15 de abril de 2016 10:35 p.m.
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Asunto: ENTREGA DE ESTUDIO SOBRE ENCUESTA ELECTORAL
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BPIA 0316.pdf; AdrianVillegas_041214_semblanza.pdf; REGISTRO AAPOR pdf;
Metodologia_Tamaulipas_ClimaElectoral_150416.docx; Cuestionario_Eleccidn
Gobernador_Tamaulipas_150416.docx; Base_Eleccion Gobernador_Tamaulipas_
150416.xlsx

Lic. Juan Esparza Ortiz
Secretario Ejecutivo
Instituto Electoral de Tamaulipas

Buenas noches:

Adjunto encontraré el estudio completo del sondeo de opinién realizado en el Estado de Tamaulipas y publicada en nuestras redes sociales de
Bufete de Proyectos, Informacién y Andlisis, SA de CV, cuyo nombre comercial es "Gabinete de Comunicacion Estratégica”, con fecha 10
de abril de 2016.

Asimismo, me permito sefialar los siguientes datos:

1. Denominacién: Bufete de Proyectos, Informacion y Andlisis, SA DE CV

2,  Nombre Comercial: Gabinete de Comunicacién Estratégica

3. Domicilio: Paseo de la Reforma 199, piso I, Col, Cuauhtémoc, Del. Cuauhtémoc, Méxice, D.F., C.P. 06500,
4,  Teléfono: (0155) 1085-1600

5. Pagina web: www.gabinete.mx

6. Correo electrénico: sbarranon(@gabinete.mx

7. Fax:{0155) 1085-1662

De igual forma, se anexa la documentacion relativa a la identificacién de quien realiza ¢l estudio, los demds informes y documentacion
solicitados en el acuerdo sefialado, consistente en:

a) Copia simple del R.F.C.
b) Copia simple del Comprobante de domicilic.
¢) Semblanza profesional del responsable de los estudios y las encuestas, ¢l Sr. Adrian Villegas Carrasco.

d) Constancia de afiliacién a la American Association for Public Opinion Research (AAPOR).

¢) El estudio completo de la encuesta, conforme a los criterios generales de caracter cientifico que deben adoptar las personas fisicas o
morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestreo para dar a conocer las preferencias electorales, tendencias de la votacion o
preferencias sobre consultas populares de los ciudadanos.



f) Informe del costo total del estudio realizado
g) Cuestionario utilizado para generar [a informacién.

h) Base de datos en formato electrénico.




Adrian Villegas Carrasco.

Semblanza profesional:

Adrian Villegas tiene una larga experiencia en el campo de la
investigacion de la opinion publica realizando estudios para
las principales instituciones de la administracion puablica
federal asi como para diferentes partidos politicos vy
numerosos medios de comunicacién e importantes empresas
nacionales y trasnacionales de la iniciativa privada.

Durante los altimos 25 afios ha dirigido méas de mil estudios de
investigacion cuantitativa y cualitativa, de alcance nacional,
regional, estatal y municipal.

Desde hace dos afios es Director de Investigacion y Desarrollo del Gabinete de
Comunicacion Estratégica. Responsable del disefio técnico y andlisis de todos los
estudios electorales y sociales de la firma; ademéas de impulsador del uso de nuevas
técnicas de investigacion y analisis estadisticos equiparables a los trabajos que, en
materia de innovacion, se estan haciendo en otros paises. El area de modelos
estadisticos de la firma es una de las mas avanzadas en México dentro del mercado de
agencias de investigacion de la opinion pablica. Responsable técnico de algunos de los
productos editoriales de la empresa tales como: Las ciudades mas habitables de México
y Asi somos los mexicanos.

Anteriormente  fue Director de Estudios Politicos y de Gobierno de Ipsos Bimsa,
empresa multinacional, durante cuatro afios. En ese lapso dirigié los conteos rapidos de
todas las delegaciones del Distrito Federal durante dos procesos electorales por encargo
del IEDF. También dirigio encuestas de salida y conteos rapidos para varias contiendas
gubernamentales y municipales. Estos trabajos los realiz6 para diferentes partidos
politicos. Es relevante mencionar las decenas de estudios pre-electorales que supervisé
para contiendas tanto presidenciales, como gubernamentales, municipales y de jefaturas
delegacionales. Al mismo tiempo fungié como director técnico de estudios de impacto
de campafias de comunicacion social para multiples dependencias del gobierno federal,
asi como estudios de opinidn para organismos internacionales.

También fue Director Técnico de Covarrubias y Asociados y Pulso Mercadoldgico por
19 afos, agencias totalmente nacionales. Durante ese periodo dirigio las encuestas de
salida y conteos rapidos de las elecciones presidenciales del 2000 y del 2006. Las
primeras para AZTECA TV vy las segundas para uno de los dos méas importantes
partidos politicos del 2006. Durante los 19 afios de trabajo como director fue
responsable de algunos de los primeros ejercicios demoscopicos que se hicieron a
principios de la década de los 90’s, justo en varias de las entidades donde se
comenzaron a dar transiciones democraticas. Coordind multiples estudios de opinién
para diferentes consejeros presidentes del IFE (Woldenberg, Ugalde y Zurita).
Adicionalmente fue evaluador externo de varios programas sociales del gobierno
federal. Aparte de lo anterior tuvo bajo su responsabilidad los sistemas de auscultacién



de la opinion pablica de la comunidad universitaria para los rectores de la UNAM, Dr.
Sarukhan y Dr. Barnés. También dirigio centenas de estudios de investigacion de
mercado para varias de las principales empresas privadas de México.

Ha sido parte del desarrollo de la industria de la investigacion de mercados y opinion
publica de México; desde la formacion de la Asociacion Mexicana de Agencias de
Investigacion de Mercado y Opinion Pablica (AMALI), de la cual fue Vicepresidente
para el bienio 2009-2010 y coordinador del Comité de Niveles Socioecondémicos
durante el periodo 1999 a 2005. Durante su labor como coordinador del comité antes
mencionado se diseid el primer modelo estadistico de tipo “arborescente” que sirviod
durante mas de 8 afios como el modelo que utilizé toda la industria de la investigacion
de mercados en México para clasificar los hogares por nivel socioeconomico.

Actualmente es profesor en la division de Extension Universitaria y Desarrollo
Ejecutivo del ITAM en el &rea de investigacion de mercados.

Miembro de diferentes comités de programa para eventos mundiales y regionales de
ESOMAR (Sociedad Europea para la Investigacion en Opinion y Marketing); ademas
de ponente y “tallerista” en seminarios y congresos latinoamericanos y mexicanos, asi
como en diversas instituciones de educacién superior.

Algunos de sus articulos en materia electoral han sido publicados en las revistas Voz y
Voto y Este pais.

Difunde sisteméaticamente resultados de estudios de opinién publica en los noticieros
“Enfoque” del grupo NRM y Teleférmula de Radio Férmula.

En estos momentos sus principales intereses de investigacion se refieren al empleo de
métodos mixtos para la investigacion, asi como en el empleo del concepto “analytics”
para situaciones de optimizacién de la toma de decisiones en grandes instituciones
publicas y privadas.

Antes de dedicarse de lleno a la investigacion de la opinién pablica y de mercados fue
parte del staff responsable de la comunicacion social de los Rectores de la UNAM, Dr.
José Sarukhan y Dr. Jorge Carpizo (g.e.p.d.).

Es egresado de la carrera de Ingenieria en Comunicaciones y Electronica del IPN y tiene
estudios de posgrado en comunicacion social en Emerson College en Boston, Mass.
Ademés de ser miembro de AAPOR (American Association for Public Opinion
Research).

Mail: avillegas@gabinete.mx
Twitter: @adrianvcarrasco
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